
Q2/2019 
Opportunity Day

วันพุธที่ 28 สิงหาคม 2562 เวลา 14.10 - 15.10 น.
หอง 603 อาคารบี ช้ัน 6 อาคารตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย



Agenda
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กลยุทธและทิศทางองคกร

ขอมูลทางการเงิน ไตรมาส 2/2562

1

2

3

แนะนําบริษัท



1
กลยุทธและ

ทิศทางธุรกิจ
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Customized 
Medical 
Devices

SMART 
BUILDING

NEW 
PRODUCT

EXITING 
PRODUCT

EXISTING CONSUMERS NEW CONSUMERS

Natural Refrigerants

iCDU

3D 
MED

iVending
TeleX

IOT
DIGITAL PRINTING

SALES/BUS DEV. STRATEGY/BUS DEV.

SALES/SUPPORT DEPARTMENTS DEC/BUS DEV. 

CRM + LOGISTICS

LEAN

INBOUND MARKETING
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กลยุทธและทิศทางธุรกิจ1



675.06M/2562

4.53% 14.56%99.22%

Backlog Order 
30/06/2562

492.50

รายไดจากการขายและบริการ (ลานบาท)
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กลยุทธและทิศทางธุรกิจ1 เปาหมายการเติบโต

1,2862560 1,344.32561 1,5402562F
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ธุรกิจระบบการพิมพดิจิทัล

กลยุทธและทิศทางธุรกิจ1 นวัตกรรมองคกร



|  pages  8

กลยุทธและทิศทางธุรกิจ1

TeleChill

• วิเคราะหการประหยัดพลังงานไฟฟาในการทําความเย็น 

• วิเคราะหประสิทธิภาพการบริหารสินคา เพื่อรักษาคุณภาพ
ของอาหารใหสดยาวนาน

• วิเคราะหประสิทธิภาพในการซอมบํารุงรักษาระบบ  ลดหรือ
หลีกเล่ียงภาวะฉุกเฉินจากระบบหยุดทํางาน

วัตถุประสงคของโครงการ

ธุรกิจระบบทําความเย็น

นวัตกรรมองคกร
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กลยุทธและทิศทางธุรกิจ1

• บริษัท หาญ เวียดนาม จํากัด (บริษัทยอย) ซ่ึงเปนนิติบุคคลตามกฎหมาย

ประเทศเวียดนาม

• บริษัทยอยประกอบธุรกิจจําหนาย ใหเชา ใหบริการติดต้ัง และบริการหลังการ

ขายสําหรับอุปกรณการพิมพ Digital UV Inkjet และวัสดุสิ้นเปลืองอื่น

• บริษัท หาญ เอ็นจิเนียร่ิง โซลูช่ันส จํากัด (มหาชน) จะลงทุนเปนมูลคา 

800,000,000 ดองเวียดนาม หรือประมาณ 1,140,000 บาท หรือคิดเปน

สัดสวนรอยละ 100 ของทุนจดทะเบียนทั้งหมดของบริษัทยอย

• คาดวาบริษัทยอยจะสามารถขยายตลาดและฐานลูกคาของประเทศเวียดนาม 

เนื่องจากมีเขตนิคมอุตสาหกรรมจํานวนมาก มีการเติบโตของอุตสาหกรรม

อาหารและเคร่ืองด่ืม สิ่งทอ เคร่ืองนุงหม ไฟฟาและอิเล็คทรอนิคส เปนไปใน

ทางบวกอยางตอเนื่อง และใหการสงเสริมการลงทุนจากตางประเทศ

โอกาสในการขยายธุรกิจไปประเทศเวียดนาม
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กลยุทธและทิศทางธุรกิจ1

• การพิมพฉลาก/สติกเกอร เปนสินคาที่ตองใชควบคูไปกับการผลิตสินคาขาย และมีใช

ในหลาย ๆ อุตสาหกรรม 

• สินคาจะไมถกูทดแทนดวยเทคโนโลยีดิจิทัล 

• การพิมพดวยเทคโนโลยีดิจิทัลนี้จะเขามาเสริมขีดความสามารถในการแขงขันดวยตนทุน

การพิมพที่ถูกวา ระยะเวลาสงมอบงานพิมพเร็วกวา และลดปญหาขาดแคลนบุคลากรชํานาญ

งานพิมพได

• อุตสาหกรรมการพิมพฉลาก/สติกเกอร ยังมีแนวโนมเติบโตตอเนื่องดําเนิน ประกอบกับ

ความหลากหลายของชนิดสินคาที่เพิ่มมากข้ึนกวาแตอดีต กลาวคือจํานวน SKU ของสินคา

เพิ่มข้ึนอยางมาก สงผลใหการพิมพดวยเทคโนโลยีดิจิทัลคือ Solution ของอุตสาหกรรม

• การแขงขันจะตองแขงขันกับสินคาเทคโนโลยีดจิทิลัที่มีกําลังการผลติสูงระดับเดียวกัน 

และกําลังการผลิตระดับกลาง เปนเทคโนโลยีดิจิทัลชนิด UV Inkjet, Water-base Inkjet 

และ Toner รวมถึงการแขงขันระหวางเทคโนโลยีดิจิทัล กับเทคโนโลยีการพิมพ Flexo, Letter 

Press เปนตน

โอกาสในการขยายธุรกิจไปประเทศเวียดนาม
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กลยุทธและทิศทางธุรกิจ1 โอกาสในการขยายธุรกิจไปประเทศเวียดนาม
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กลยุทธและทิศทางธุรกิจ1 โอกาสในการขยายธุรกิจไปประเทศเวียดนาม



2
แนะนําบริษัท
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วิสัยทัศน
เราจะเปนผูนําการใหบริการโซลูชั่นที่ย่ังยืนของงานระบบวิศวกรรมดับเพลิงและ

ความปลอดภัย ระบบทําความเย็น และระบบการพิมพดิจิทัล ในประเทศไทย 

และประเทศเพื่อนบาน

พันธกิจ

เราจะสรางความพึงพอใจใหลูกคาดวยสินคาและบริการที่มีคุณภาพสูง เทคโนโลยีที่นําหนาและการ

จัดการธุรกิจที่เปนเลิศ1
เราเช่ือมั่นในคุณคาและศักยภาพของพนักงาน และมุงมั่นที่จะสรางบรรยากาศการทํางานที่มีความสุข 

กระตือรือรน มีความคิดริเร่ิม และมีการพัฒนาอยางตอเนื่องใหแกทีมงานที่มีความสามารถรอบรู บน

หลักการของความถูกตอง เที่ยงธรรม ความคิดบวก และความรับผิดชอบอยางมืออาชีพ
2

เราจะสรางผลตอบแทนที่ดีตอผูถือหุนและขยายธุรกิจใหเติบโตตอเนื่องอยางยั่งยืน3
เราจะสรางคุณคาระยะยาว และเสริมคุณภาพชีวิตใหแกผูมีสวนไดสวนเสียทุกฝายของเรา ภายใตการ

บริหารจัดการอยางสุขุมรอบคอบและบรรษัทภิบาลที่ดี4
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แนะนําบริษัท2



กอตั้ง บริษัท ไฟรวิคเตอร จํากัด 

(“FIRE”)

2544
 13 พ.ย. จดทะเบียนใน

 เพ่ิมทุนจดทะเบียนจาก 130 

ลบ.เปน 175 ลบ. เพ่ือเสนอ

ขายหุน IPO ตอประชาชน

2557
 2 พ.ย. เปลี่ยนแปลงช่ือจาก FIRE เปน HARN 

และเพ่ิมทุนจาก 175 ลบ. เปน 292.25 ลบ.

 29 พ.ย. ซ้ือและรับโอนกิจการท้ังหมดของ บ.ชิล

แมทช และบ.ยอย ภายใตกระบวนการ EBT

 หุนท่ีออกจําหนาย และเรียกชําระเต็มมูลคาแลว 

584,500,000 หุน ราคาตามมูลคาหุน 0.50 บาท

ตอหุน

21 มี.ค. เขารวมการประกาศเจตนารมยเปนแนว

รวมปฏิบัติ CAC ของภาคเอกชนไทยในการ

ตอตานการทุจริต 

2559

25602561
5 พ.ย. ไดรับการรับรองเปนสมาชิกแนวรวม

ปฏิบัติของภาคเอกชนไทยในการตอตานการ

ทุจริต รอบไตรมาส 3/2561
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แนะนําบริษัท2

2562
ขยายธุรกิจดวยการเปด

บริษัทยอยท่ีเวียดนาม



GROWTH &CUSTOMER BASE  

9% ANNUAL GROWTH

53+ YEARS OF EXPERIENCE

5400+ CUSTOMERS

40+ PARTNERS

240+ EMPLOYEES
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แนะนําบริษัท2



FIRE 
PROTECTION

&
SAFETY

2

AIR-
CONDITIONING 

& SANITARY
REFRIGERATION DIGITAL 

PRINTING

ผลิตภัณฑระบบ
ดับเพลิงและงาน
โครงการติดต้ัง
ระบบดับเพลิง

ผลิตภัณฑระบบ

ปรับอากาศและ

ระบบสุขาภิบาล

ผลิตภัณฑระบบ

ทําความเย็น

ผลิตภัณฑ

ระบบการพิมพ

ดิจิทัล

431
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FIRE PROTECTION & SAFETY
AND

AIR-CONDITIONING & SANITARY

เปนผูนําเขาและผูแทนจําหนาย

อุปกรณระบบปรับอากาศ และ

ดับเพลิงครบวงจร เพื่อสรางความ

สะดวกสบายและความปลอดภัย

ใหแกผูบริโภค

ผลิตภัณฑระบบดับเพลิงและระบบปรับอากาศ
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แนะนําบริษัท2



REFRIGERATION

เปนผูนําดานการขายอุปกรณเคร่ือง

ทําความเย็น และเปนผูนําดาน

เทคโนโลยีที่กาวลํ้านําสมัย เชี่ยวชาญ

ในการออกแบบและใหคําปรึกษาใน

ระบบทําความเย็น

ผลิตภัณฑระบบทําความเย็น
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แนะนําบริษัท2



DIGITAL PRINTING

เปนผูนําดานการใหบริการโซลูชั่น

ดานวิศวกรรม “ระบบพิมพดิจิทัล” 

รวมถึงระบบการพิมพ 3 มิติ

ผลิตภัณฑระบบการพิมพดิจิทัล
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แนะนําบริษัท2



1

2

3

4

ภาครัฐ

อาคาร

Modern Trade

โรงงาน

MRT Bangkok  Metro

มหาวิทยาลัย
แมฟาหลวง

ตัวอยาง

กลุมลูกคา
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โครงการที่ไดรับงาน

|  pages  22

แนะนําบริษัท2

โครงการโรงไฟฟายอย 3 แหง ของการไฟฟาฝายผลิต



3
ขอมูลทางการเงิน

ไตรมาส 2/2562
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ผลิตภัณฑระบบทําความเย็น
18.54%
127.92 ลบ.

ผลิตภัณฑระบบการพิมพดิจิทัล
27.80%
191.88 ลบ.

ผลิตภัณฑระบบดับเพลิง 
และงานโครงการ

ติดตั้งระบบดับเพลิง
45.13%

311.45 ลบ.

ผลิตภัณฑระบบปรับอากาศ และ
ระบบสุขาภิบาล

6.33%
43.71 ลบ.

รายไดอื่น 2.20%

15.17 ลบ.

HARN
690.13
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ขอมูลทางการเงิน ไตรมาส 2/25623 โครงสรางรายไดสะสมหกเดือน ป 2562



2559 2560 2561 6M2562

รายไดจากการขายและบริการรวมรายป (ลานบาท)

Q1'61 Q2'61 Q3'61 Q4'61 Q1'62 Q2'62

รายไดจากการขายและบริการรวมรายไตรมาส (ลานบาท)

ระบบดับเพลิง ระบบปรับอากาศ ระบบทําความเย็น ระบบการพิมพดิจิทัล

1,286.0

344.7
310.7

357.0 346.5
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3 รายไดจากการขายและบริการขอมูลทางการเงิน ไตรมาส 2/2562

1,344.3

330.1

645.5

330.3

675.0



65.8
56.8 55.1 56.9

17.1

9.9 8.5 7.4

17.1
33.3 36.4 35.7

0

20

40

60

80

100

2559 2560 2561 6M2562

ผูรับเหมา รานคาหรือผูจําหนายสินคา ผูใชงานตรง

สัดสวนรายไดจากการขายและบริการ

รวมรายป (%)

สัดสวนรายไดจากการขายและบริการ

รวมรายไตรมาส (%)
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3 ขอมูลทางการเงิน ไตรมาส 2/2562 สัดสวนรายไดจากการขายและบริการ

55.9 52.2 57.2 55.2 54.7 59.1

9.7
8.1

8.2 8.2 7.8 7.1

34.4 39.7 34.6 36.6 37.5 33.9

0

20

40

60

80

100

Q1'61 Q2'61 Q3'61 Q4'61 Q1'62 Q2'62



158.3

388.4
413.0

200.3

2559 2560 2561 6M2562

กําไรข้ันตน (ลานบาท) และอัตรากําไรข้ันตน (%) รายป

92.9

110.4

104.3 105.4

94.3

106.0

Q1'61 Q2'61 Q3'61 Q4'61 Q1'62 Q2'62

กําไรข้ันตน (ลานบาท) และอัตรากําไรข้ันตน (%) รายไตรมาส

กําไรขั้นตน อัตรากําไรขั้นตน

29.90
30.94

30.12
31.92

28.53
30.77

24.52 30.20 30.73 29.67
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3 ขอมูลทางการเงิน ไตรมาส 2/2562 กําไรขั้นตน



กําไรกอนหกัดอกเบี้ยภาษี, คาเสื่อมราคา 

และคาตัดจําหนาย (EBITDA)

57.9

192.1 198.8

100.7

2559 2560 2561 6M2562

43.3
49.9 53.5 52.1 48.0 52.7

Q1'61 Q2'61 Q3'61 Q4'61 Q1'62 Q2'62

8.73
14.77 14.66 14.58

EBITDA %

13.78 13.90
15.37 15.57

14.17
14.97

EBITDA รายป EBITDA รายไตรมาส
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45.5

129.6 134.4

68.0

2559 2560 2561 6M2562

กําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จ (ลานบาท) 
และอัตรากําไรสุทธิ (%) รายป

28.6
33.8 36.5 35.5

32.2
35.8

Q1'61 Q2'61 Q3'61 Q4'61 Q1'62 Q2'62

กําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จ (ลานบาท) 
และอัตรากําไรสุทธิ (%) รายไตรมาส

6.86
9.97 9.91 9.85

กําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จ อัตรากําไรสุทธิ

9.10 9.41 10.50 10.59
9.51 10.19

(ใชกําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จรวมในการคํานวณ) (ใชกําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จรวมในการคํานวณ)
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อัตราผลตอบแทนจากสินทรัพย (ROA) (%) รายป อัตราผลตอบแทนผูถือหุน (ROE) (%) รายป

(ใชกําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จรวมในการคํานวณ)(ใช EBIT ในการคํานวณ)

5.2

11.4 11.2 11.1

2559 2560 2561 6M2562
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5.7

11.0 10.8 10.8

2559 2560 2561 6M2562



สินทรัพย หน้ีสิน และสวนของผูถือหุน

สินทรัพยรวม (ลานบาท) หน้ีสินรวม (ลานบาท) สวนของผูถือหุน (ลานบาท)

1,548.6

1,214.7

1,457.3

2560 2561 6M2562

1,241.7

1,510.4

1,267.2

242.6 281.4 268.7
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หน้ีสินรวม (ลานบาท) สวนของผูถือหุน (ลานบาท) D/E (เทา)

0.20
0.22 0.22

อัตราสวนหน้ีสินตอสวนของผูถือหุน(เทา) (D/E Ratio)

1,214.7 1,267.2 1,241.7 

242.6 281.4 268.7

2560 2561 6M2562
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3

กําไรตอหุน (บาท/หุน) เงินปนผลตอหุน (บาท/หุน) อัตราการจายเงินปนผล (%)

บริษัทฯ มีนโยบายการจายเงินปนผลไมนอยกวารอยละ 40 ของกําไรสุทธิ

ขอมูลหลักทรัพย

ราคาพาร : 0.50 บาท ราคาหุน : 2.26 บาทตอหุน

จํานวนหุน : 584.50 ลานหุน P/E 9.44 เทา

มูลคาตลาด : 1,320.97 ลานบาท P/BV 1.06 เทา

ตางชาติถือไมเกิน : 49.00 % อัตราผลตอบแทนเงินปนผล : 7.08 %

หมายเหตุ : 1) บริษัทฯ จดทะเบียนเพิ่มทุนทีก่ระทรวงพาณิชย จาก 350 ลานหุน เปน 584.50 ลานหุน เม่ือวันที่ 2 พฤศจิกายน 2559

แหลงที่มา : www.set.or.th ณ วันที่ 23 สิงหาคม 2562

1)

0.11

0.22 0.23

0.09
0.14 0.16

2559 2560 2561

81.82
63.64

69.57
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Email: wisit.w@harn.co.th , wirat.s@harn.co.th
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